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before purchasing it in order to gage whether or not it would be worth my time, and all praised The Multimodal
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The Multimodal Analysis of Television Commercials by Barry Pennock-Speck y Mariacute;a M. del Saz-Rubio. El
objetivo baacute;sico de Publicacions de la Universitat de Valegrave;ncia (PUV) esladifusioacute;n de la
produccioacute;n cientiacute;fica, eintelectual en sentido maacute;s general, generada en la Universitat de
Vaegrave;ncia atraveacute;s de los procedimientos habituales del proceso editorial, es decir, de la confeccioacute;n
delibrosy revistas. Maacute;s allaacute; de este aspecto relacionado con la comunicacioacute;n cientiacute;ficatiene
unagran relevanciala proyeccioacute;n socia y cultural de la actividad universitaria potenciando el binomino
universidad y sociedad.



